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Не стоит забывать, что в этот день 
популярными местами становятся 
суши-бары. Здесь точно можно про-
вести тематическое мероприятие с 
розыгрышами праздничных сетов 
для влюбленных или обменом фо-
тографий бывших возлюбленных 
на лакомство из меню, как это сде-
лала сеть ресторанов быстрого пи-
тания Burger King.

И, конечно же, в праздничный день 
ничто так не греет душу, как лю-
бимая песня в исполнении второй 
половинки. Поэтому проведение 
вечеринки с использованием вален-
тинок, с изображением любимого 
певца/ певицы, точно отзовётся в 
сердцах посетителей. 

Интернет площадка  
и приложения. 
Самая непоколебимая площадка из 
всех. Место, где можно сделать всё 
что угодно: от оригинальной открыт-
ки до создания тематической плат-
формы, приуроченной к празднику.

Так, например, одно из агентств не-
движимости адаптировало при-
ложение по поиску квартир, под 
знаменитое приложение для зна-

ты в отношениях с парнем. Админи-
страторы группы собрали самые по-
пулярные проблемы и передали их 
Юлии Ахмедовой. По мотивам ком-
ментариев Юлия придумала и запи-
сала короткие и смешные аудиосо-
общения, обыгрывающие каждую 
конкретную ситуацию. Всего было 
записано 17 таких мини-стендапов.

Механика чекового промо также  
не остаётся незаметной в эту празд-
ничную пору, где,например, под 
лозунгом «Для любви не нужен 
повод», к покупке предлагается 
приобрести косметическую продук-
цию и получить гарантированные 
призы.

Кинотеатры. 
Признание на большом экране- 
что может быть романтичнее? Ис-
пользование большого экрана ки-
нотеатра или торгового центра для 
такого романтичного поступка яв-
ляется одной из масштабных и яр-
ких активностей в день любви. 
Вместо привычной рекламы имен-

комств Tinder. Подбор квартир для 
пользователя осуществлялся по не-
скольким параметрам: количество 
комнат, стоимость и расположение 
на карте. Отметить понравившее-
ся жилье можно было с помощью 
«лайков», а наименее приглянув-
шееся «дизлайкнуть».

Площадка TikTok создана для 
признаний и необычных видео. Так 
представители шоу-бизнеса и обыч-
ные пользователи, к праздникам 
разрабатывают интересные флеш-
мобы и с помощью хештегов ве-
дут их в массы! Платформа призы-
вает пользователей не стесняться 
публично признаться в своих чув-
ствах, показывать, как они делают 
сюрприз для своей второй половин-
ки, друзей членов семьи или даже 
для питомцев, и выкладывать видео 
в TikTok.

С помощью чат-ботов многие созда-
ют индивидуальные валентинки и 
отправляют их родным и близким. 
Нередко задействуются и диджи-
тал-промо.Так, телеканал ТНТ в сво-
ей группе разместил призыв, где де-
вушки в комментариях описывают 
наиболее раздражающие момен-

но тёплые признания, показанные 
на экране, настроят посетителей  
на праздничное настроение в та-
кой день. Перед сеансами можно 
устроить тематическую фотосес-
сию, где рядом будет только вторая 
половинка, ведро поп-корна  
и больше никого.

Вокзалы, метро, аэропорты. 
Часто, именно эти места разлуча-
ют или воссоединяют влюбленных. 
Именно поэтому использование 
данных площадок под проведение 
мероприятий весьма символично. 
Отправить валентинку прямиком 
из метро или здания автовокзала? 
Или украсить древо любви в здании 
аэропорта красивым признанием? 
Почему бы и нет? Ведь эти стены 
помнят столько встреч и разлук!

Как говорится, площадок может 
быть много, а праздник один! Поэ-
тому, вариантов развития событий 
может быть великое множество! 
Главное помнить, что креатив, мар-
кетинг и любовь спасут мир.
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